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INTRODUCING

ABSOLUT
TABASCO

THE BIGGEST-EVER ABSOLUT GLOBAL LAUNCH!

Blending: Absolut + unique TABASCO® raw material + natural flavor notes + iconic collab
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HEATING THINGS UP W
WITH AN ICONIC
PARTNERSHIP

TABASCO
#1 HOT SAUCE

Desde 1868, Tabasco ha estado encendiendo al mundo
— gota a gota. Nacida en Avery Island, Estados Unidos,
y amada en 195 paises, es la salsa picante mds icénica
del mundo, capaz de convertir cualquier comida en un
FINEST FLAVOR ritual global. Con una lealtad casi de culto y un picante
M 38% ALC/VOL o atemporal, Tabasco no es solo un condimento: es cultura
PRODUCED & BOTTLED IN THE VILLAGE OF AHUS, SWEDEN en una botella.

ABSOLUT
#1SPIRIT BRAND

Desde la década de 1980, Absolut ha estado
redefiniendo la cultura del céctel, combinando sabory
creatividad en cada trago. Desde el primer vodka .
saborizado hasta el iconico Bloody Mary, Absolut es ; R
mds que una bebida: es un icono cultural. Con un
espiritu siempre curioso y dispuesto a romper limites,
Absolut sigue mezclando ideas y sabores para abrir la
mente a nuevas perspectivas.

BRAND 2

SOURCES: Time Magazine World’s Best Brands 2024 and 2025; Tabasco Company; *#1 Hot Sauce Asked For By Name; TABASCO — Cleria Brand Health Tracker, Wave 6=Feb ‘25



» OBJECTIVO:

= RECLUTAR A LOS AMANTES DE LOS
SABORES INTENSOS Y CAPITALIZAR
TENDENCIAS CULTURALES

RELEVANCIA CULTURAL

Adoptar nuevas perspectivas para posicionar a Absolut
como el mixer cultural definitivo, profundamente arraigado
en la cultura y creatividad.

SPICY TREND

Capitalizar el crecimiento de los sabores intensos y
especiados para despertar curiosidad y reforzar el vinculo

entre Absolut, el Bloody Mary y el territorio de cocteles
picantes.

CAPTAR NUEVOS CONSUMIDORES

Absolut Tabasco se presenta como una propuesta Unica que
combina el poder de la curiosidad con un Fuerte potencial en
ocasiones sociales. Su caracter innovador y diferencial lo
convierten en un imdn para nuevos consumidores, elevando su
capacidad de trial y conversion.

FINEST FLAVOR
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CONFIDENTIAL 4
ENJOY RESPONSIBLY. TABASCO and the DIAMOND LOGO and the BOTTLE LOGOS are trademarks of and licensed by Mcllhenny Co.
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ABSOLUT TABASCO

MUCH MORE THAN ANOTHER FLAVOUR

Absolut y Tabasco unen fuerzas
para ofrecer un vodka que
logra el equilibrio perfecto
entre picante y el irresistible
sabor del chile Tabasco.

Una experiencia intensa y
especiada, tan audaz, que
Absolut Tabasco reescribe la
receta del Bloody Mary.

A A " Type of Pepper

Chile aiiejado

Chile aiiejado y
fermentado con vinagre

q_.!_ | ’ : Taste Notes

ABSOLUT TABASCO niouth Feel

Calor perceptible con un
dulzor subyacente

6X700
ABV: 387

Pl: +107 VS ABSOLUT REGULAR

ABSOLUT.




ABSOLUT TABASCO

DRINKING STRATEGY

SPICY BLOODY MARY

ABSOLUT TABASCO 45ml
JUGO DE TOMATE 90 ml
JUGO DE LIMON 10 ml
SAL Y PIMIENTA A GUSTO
DECORACION: RAMITA DE APIO

e 'TABASCO
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M_ILH_ECOM MENORES DE 18 ANOS.
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Mezcld todos los ingredientes en un vaso con mucho hieloy
revolvé suavemente. .
Cristaleria: vaso highball / largo A

CONFIDENTIAL

TABASCO and the DIAMOND LOGO are of and licensed by Co.




ABSOLUT TABASCO

DRINKING STRATEGY

SPICY TONIC

ABSOLUT TABASCO 45ml
AGUA TONICA 150 ml

1 rodaja

LIMA
CHILI SAUCE (OPCIONAL) Garnish

O COMPARTILHE COM MENORES DE 18 ANOS.

Llend un vaso de vidrio con mucho hielo. Agregar todos los
ingredientes. Decorar con una rodaja de lima.

CONFIDENTIAL

TABASCO and the DIAMOND LOGO are of and licensed by Co.
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